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Cinema, cultura e consumo: a espetacularizacao do
espetaculo no Brasil pds-Embrafilme
Glauber Piva.

Este estudo busca compreender as politicas publicas para cinema no Brasil apds
o fim da Embrafilme e do Concine, em 1990, levando em consideracdo o redesenho do
espaco urbano no pais neste periodo, com intensa relacdo entre o parque exibidor
cinematografico, a expansao da industria dos shopping centers e o comportamento do
mercado global.


http://www.peterroot.com/index.php?/projects/ephemicropolis

A partir dos escritos, principalmente, de Theodor Adorno e Walter Benjamin,
sobre a Industria Cultural, de Hanna Arendt, sobre consumo e o filistinismo burgués,
de Marilena Chaui, sobre politicas publicas de cultura e a nocdo de cidadania cultural,
de David Harvey sobre o espaco urbano, de Guy Debord, que tratou da sociedade do
espetdculo, e de Carlos Nelson Coutinho, sobre questées relativas a representacao e
hegemonia, buscamos analisar o comportamento do Estado brasileiro quando das
decisdes relativas ao cinema e, também, em sua interacdo com a cidade
contemporanea. A distribuicdo das salas de cinema pelo pais, do ponto de vista
geografico e econdmico, e o modelo de fomento indireto baseado no incentivo fiscal
tornaram-se condicionantes centrais da producdo de filmes que se instituiu no
periodo.

A submissdo das politicas de apoio ao cinema a légica corporativa de expansao
dos shopping centers e de governanca urbana articulada com o desenvolvimento
capitalista global, evidencia que elas estdo mais sintonizadas com a ldgica do
entretenimento do que com a de cultura, produzindo, assim, a consequente submissdo
de nossa cinematografia as condi¢cOes objetivas de acesso aos filmes. Considerando
que as Ultimas trés décadas consagraram os shoppings como territério adequado para
o fluxo de uma ética e uma estética proprias as elites brasileiras, a simbiose entre salas
de cinema e shopping centers foi também a traducdo do constrangimento do
financiamento publico a légica do mercado. Nao por outro motivo, as politicas para o
cinema brasileiro se prestaram mais a estimular o lazer do que em fortalecer
expressdes de diversidade e pluralidade cultural, liberdade, criatividade e
experimentalismo de linguagem.
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Cine, cultura y consumo: la espectacularizacion del espetaculo en Brasil tras
Embrafilme.

Glauber Piva.

El estudio busca entender la politica publica para el cine en Brasil después del
final de Embrafilme y Concine en 1990, teniendo en cuenta el nuevo disefio del espacio
urbano en el pais en este periodo, con una intensa relacién entre el sector de
exhibicién cinematogrifica, la expansion de la industria de shopping centers y el
comportamiento general del mercado global.

A partir de los escritos, principalmente, de Theodor Adorno y Walter Benjamin,
principalmente sobre Industria Cultural, Hanna Arendt, a respeto del consumo y el
filisteismo burgués, Marilena Chaui sobre las politicas publicas de cultura y de la
nocion de ciudadania cultural, David Harvey sobre espacio urbano, Guy Debord, que
traté de la sociedad del espectdaculo, y Carlos Nelson Coutinho, en cuestiones relativas
a la representacién y la hegemonia, analizamos el comportamiento del Estado
brasilefio en relaciéon a toma de decisiones relativas al cine y también en su interaccidn
con la ciudad contemporanea. La distribucidon de salas de cine en el pais, geografica y
econdmicamente, y el modelo de financiacidon indirecta basada en incentivos fiscales
se han tornado condicionantes centrales de la produccion cinematografia en el
periodo.



La sumisién de las politicas de apoyo al cine a la légica corporativa de expansion
de grandes centros comerciales y de gobernanza urbana articulada con el desarrollo
capitalista global, demuestra que estdn mds sintonizadas con la ldégica del
entretenimiento que con la de culturas, produciendo, asi, la sumision de nuestra
cinematografia a las condiciones objetivas de acceso a las peliculas. Considerando que
las ultimas tres décadas pusieron los centros comerciales como territorio adecuado
para el flujo de una ética y estética propias de las elites brasilefias, la simbiosis entre
las salas de cine y los shoppings también fue la traduccidn del constrefiimiento de la
financiacion publica a la légica del mercado. Por este motivo, las politicas para el cine
brasilefio se han dado mas para estimular el consumo que para fortalecer la diversidad
de las expresiones y la diversidad cultural, la libertad, la creatividad y el
experimentalismo.
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